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Modalidad: Hibrida.

Plan cuatrimestral.

Duracion: 6 cuatrimestres.
Materias por periodo: 2 materias.

Seras capaz de planear, desarrollar y evaluar estrategias y proyectos de publicidad
qgue contribuyan al logro de los objetivos comerciales de las instituciones.

Esta maestria es para ti si...

® Fres egresado de las licenciaturas en Ciencias de la Comunicacion, Mercadotecnia,
Administracion, Relaciones Publicas, Relaciones Internacionales, Diseno Grafico,
Produccion Audiovisual, Periodismo, o areas afines.

® Buscas desarrollar soluciones viables y creativas para resolver problemas de las
organizaciones mediante estrategias publicitarias.

® Te interesa mejorar procesos y técnicas de la comunicacion empresarial.

Seras capaz de:

® Administrar empresas de comunicacion y publicidad optimizando los recursos
para alcanzar los objetivos de |la organizacion.

® Planear, ejecutar y hegociar proyectos productivos de publicidad y comunicacion —— -~ [ _
organizacional. o RO

® Resolver conflictos y crisis organizacionales en el area de la comunicacion, T ‘ W —
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Al egresar, estaras preparado para:

® Desarrollarte en puestos directivos en empresas relacionadas con la comunicacion,
asi como en areas de mercadotecnia, publicidad y comunicacion, en
organizaciones publicas y privadas.

(Admisiones @ < Becas @

® posgrados@edu.uag.mx
® 33 3048 8463, ext. 35527.
® Av. Universidad 700, Lomas del Valle, 45129 Zapopan, Jalisco, México.
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ASIGNATURAS

Ambientes Campanas

. . : @ Arca de formacion profesional
de la Publicidad Sula e e Optativa |

@ Materias optativas

Direccion de la
Comunicacion
Corporativa

Psicologia
de la Publicidad

N
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Optativa ll

Planificacion y Estrategias BTL Optativa Il
Estrategias de Medios y Medios Alternativos
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Caracteristicas del programa:

CUATRIMESTRE

Planificacidn Intearal : . ® Posgrado unico en su tipo en México,
| . .g, ldentidad y (;u”:ura Optatlva IV caracterizado por abarcar de forma
de la Comunicacion Corporativa integral las técnicas y herramientas de la
comunicacion organizacional y la
. . .. publicidad.
Estrategias de Proyectos de Investigacion
B5.° Comuhnicacion en Comunicacion Y ® Modalidad de estudio hibrida que permite
- . complementar los estudios con mayor
Corporativa Publicidad R
Metodologia para ® Profesores con destacada experiencia en el

ramo y solida formacion académica.

Proyectos de
Investigacion
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